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HOTARARE
privind completarea Regulamentului local de publicitate privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate din municipiul Medias, aprobat prin Hotirirea Consiliului Local Medias nr.
278/2013

Consiliul Local al municipiului Mediag, intrunit in sedin(a ordinar la data de 17 martie 201 T

Avind in vedere;

- Expunerea de motive la proiectul de hotirire si raportul intocmit de Directia Patrimoniu din cadrul
aparatului de specialitate al Primarului municipiului Medias inregistrat sub nr. 3.771/09.03.2017, prin care se
propune completarea Regulamentului local de publicitate privind amplasarea $i autorizarea mijloacelor de
publicitate din municipiul Mediag, aprobat prin Hotararea Consiliului Local Medias nr. 278/2013,

- avizele comisiilor de specialitate nr. | si 3 la proiectul de hotirére inscris la punctul nr. 18 de pe Ordinea
de Zi, inregistrate sub nr. 163 $i242/16.03.2017,

Viazand adresa nr. 12.280/2016 a S.C. Local Out Media S.R.L. si HCL nr. 278/2013 privind aprobarea
Regulamentului local de publicitate privind amplasarea §i autorizarea mijloacelor de publicitate in municipiului
Medias,

In conformitate cu prevederile Legii nr. 185/2013 privind amplasarea §i autorizarea mijloacelor de
publicitate,

In temeiul prevederilor Legii nr. 24/2000 privind normele de tehnicd legislativa pentru elaborarea actelor
normative, republicati si actualizati, a art.36 alin. (2) lit. ,.¢”, art. 45, art. 77, art. 115 alin. (1) lit. ,b” si alin. (7). din
Legea nr. 215/2001 a administratiei publice locale, republicati si actualizata,

HOTARASTE

Art.1. Se aprobd completarea anexei nr. 4 din Regulamentul local de publicitate privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate din municipiul Medias, aprobat prin Hotdrirea Consiliului Local Medias nr.
278/2013, cu urmitoarelor amplasamente:

- (12) 3,20x2,40m. Soseaua Sibiului, in fata la ING Bank,

- (13) 3.20x2,40m. Soseaua Sibiului, la 25 m dupi intersectia cu str. Ep. loan Bob,

- (14) 3,20x2,40m. str. Aurel Vlaicu, langa gardul fostei unitati de aviatie, la 20 ml fata de intrarea la SC
Apa Tarnavei Mari SA,

- (15) 3.20x2,40m. str. Horea, in zona restaurantului Pizza Rito,

- (16) 3,20x2,40m. str Mihai Eminescu, intre Bl. 3 str. 1. C. Britianu si magazinul Transilvania.

Art. 2. Se aprobd completarea art. 28 din Regulamentul local de publicitate privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate din municipiul Mediag, cu paragraful:

~Amplasarea panourilor publicitare mobile se aproba pe o perioada cuprinsd intre 3 si 6 luni, cu
posibilitatea de prelungire pentru inci 6 luni. Dupi expirarea perioadei de prelungire se poate solicita un nou aviz,”

Art. 3. Anexa la HCL nr. 278/2013 privind aprobarea Regulamentului local de publicitate privind
amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate in municipiului Medias, asa cum a fost modificatd se va
republica prin grija compartimentului Aparatul Permanent de Lucru al Consiliului Local Medias.

Artd. Primarul municipiului Medias, prin Directia Patrimoniu din subordinea sa. va asigura ducerea la
indeplinire a prevederilor prezentei hotiréri cu respectarea dispozitiilor din actele normative in materie.

Art.S. Secretarul municipiului Medias are responsabilitatea comunicirii prezentei hotardri Primarului
municipiului Medias, Institutiei Prefectului Judetului Sibiu, Directiei de Administratie Publici Locala, Directiei
Economice, Directiei Patrimoniu, Directiei Arhitect Sef si se aduce la cunostintd publica prin publicarea acesteia pe
pagina de internet www.primariamedias.ro. —_—
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Regulamentul local de publicitate
privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate
in Municipiul Medias

CAP. 1
Dispozitii generale

ART. 1

Prezentul regulament stabileste cadrul legal care sta la baza exercitdrii activitatii de amplasare
a mijloacelor de publicitate in  municipiul Medias. incluzand drumurile publice, in vederea
asigurarii conditiilor pentru un cadru construit coerent. armonios, sigur si sandtos, pentru protectia
valorilor mediului natural i antropic, pentru prezervarea calitaii peisajului si a cerintelor privind
asigurarea calitatii in constructii.

ART.2

Prevederile prezentului regulament se aplica tuturor persoanelor fizice si juridice implicate in
activitatea de publicitate.

ART. 3

In intelesul prezentului regulament, termenii si expresiile de mai Jjos au urmitoarele
semnificatii:

a) afig - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice, de
instructaj si altele asemenea, imprimat pe suport hartie sau pe folie sintetica si expus public;

b) aviz - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a administratici
publice locale, in urma unei proceduri de analizi a proiectului tehnic si a oportunitatii din punct
de vedere urbanistic, pentru amplasarea mijloacelor de publicitate temporard, avand structuri fara
fundatie;

¢) banner - suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sintetica sau din material
textil, in mod obisnuit cu forma dreptunghiulara, ancorat in zone publice:

d) calean - fatada fara goluri a unei constructii, situati pe limita de proprietate laterala sau
posterioard, destinatd de regula si fie acoperita de zidul asemanator al unei cladiri vecine:

¢) ecran publicitar - ecran cu LED-uri, LCD sau altele aseminitoare. pe care se ruleaza
graficd, spoturi i altele asemenea, cu continut dinamic si de dimensiuni variabile:

f) firma - orice inscriptie, forma sau imagine atasatd unei cladiri, cu referire la un operator
economic sau la o activitate care se desfasoara in interiorul cladirii;

g) incinta - suprafata de teren inconjurata din toate partile de constructii, de amenajiri sau
imprejmuiri;

h) indicator publicitar directional (panou directional) - inscris, forma ori imagine care indica
o directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri unde se desfisoari o anumita activitate.
In aceeasi categorie se includ bannerul vertical, caseta luminoasa. tablita indicatoare, toate de
mici dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe cladiri, stalpi si altele asemenea;

i) mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat, cum ar fi
plasa find, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri:

J) mijloace de publicitate - ansamblu de elemente constructive folosite in scopul prezentarii
unei activita{i comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste ori a unui eveniment;

k) panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse. amplasat la sol, fara
fundaie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate; Y P
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m) proiect publicitar special - constructie provizorie atipici, creati special "in=scopul »
promovdrii unui produs, a unui serviciu sau eveniment si care nu are in alcatuirea sa elemente de -

fundatie si/sau structuri publicitare clasice; C}/n




n) promovare - ansamblu de activitati si mijloace folosite pentru a difuza un produs sau
serviciu pe piata;

0) publicitate - totalitatea modalitatilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a facilita
cunoasterea si aprecierea de citre consumatori a anumitor produse, servicii sau pentru a informa
publicul asupra unor evenimente, a destinatiei unor spatii, lansari de produse, deschideri de
magazine si altele asemenea, precum si orice forma de prezentare a unei activita{i comerciale,
industriale, artizanale sau liber-profesioniste avand ca scop promovarea vanzarii de bunuri §i
servicii, de drepturi si obligatii;

p) publicitate luminoasa - publicitate realizata prin corpuri luminoase, afise sau panouri
luminate printr-o sursa de lumina amplasata astfel incat sa asigure iluminarea afisului, panoului
ori corpului publicitar;

q) publicitate pe vehicule - publicitate realizata prin lipirea de afise, montarea de panouri sau
vopsirea vehiculelor in scopuri publicitare;

r) publicitate stradald (outdoor) - publicitate efectuatd in spatii deschise, in exteriorul
cladirilor;

s) publicitate temporara - publicitate realizata cu ocazia unor evenimente, manifestatii
culturale sau sportive, precum si pentru actiuni de promovare de produse sau activitati;

s) reclama publicitara - activitatea si inscriptia cu rol de a atentiona sau de a convinge publicul
de calitatea unui serviciu, a unui produs sau a unei idei:

1) steag publicitar - piesa de stofa, panza sau material plastic atagata la un suport lance, catarg
sau stalp, purtand culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;

{) structuri de publicitate autoportanta - cadru suport amplasat la sol, fara fundatie sau alt
sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fete realizate din materiale
usoare de tip mesh, plasa fina, panza si altele asemenea, pe care se afla imprimate reclame §i
mesaje publicitare.

CAP. 11

Aprobarea executarii/dezafectarii lucririlor pentru amplasarea mijloacelor de
publicitate

ART. 4

(1) Aprobarea executarii lucrarilor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate se realizeaza
prin autorizatia de construire, emisa in conditiile Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executirii
lucrarilor de constructii, republicatd, cu modificarile si completarile ulterioare.

(2) La emiterea autorizatiei de construire, emitentul va include in mod obligatoriu precizari
privind obligatiile care decurg din caracterul provizoriu si durata de existenta limitata a mijlocului
de publicitate autorizat, inclusiv precizari privind termenul de incetare a functionarii acestuia.

(3) Amplasarea de mijloace de publicitate pe schelele montate pe fajadele constructiilor aflate
in curs de executie a lucrarilor de interventii, ori pe elementele de imprejmuire a santierului
aferent se face cu conditia autorizarii amplasarii acestora impreuna cu lucrarile privind
organizarea executdrii lucrarilor de constructii, sau ulterior, pentru o perioadd mai mica sau cel
mult egala cu durata autorizata a organizarii de santier.

(4) Proprietarii imobilelor pe care sunt amplasate mijloace de publicitate sunt obligati sa
permita executarea lucrarilor pentru amplasarea acestora numai in baza autorizatiei de construire,
emisa in conditiile alin. (1).

ART.5

(1) In cazul in care, la expirarea termenului de incetare a functionarii mijlocului de publicitate
autorizat, prevazut la art. 4 alin. (2). nu a fost ob{inuta prelungirea acestui termen, proprietarul
constructiei-suport de publicitate are obligatia desfiintarii mijlocului de publicitate-§i- ddm,{,\nl
imobilului la starea initiala. 7/ oMAy, S \

(2) In situatia in care, in termen de 15 zile de la data expirarii lumumlun du incetard a\
functionarii mijlocului de publicitate autorizat, prevazut la art. 4 alin. (2) propnelal:u]
constructiei-suport de publicitate nu a indeplinit obligatiile prevazute la,\alm. (1), prlmdrl'l ’




dispune desfiintarea acestuia pe cale administrativa, indiferent de categoria de proprietate pe care
acestea sunt amplasate, fard emiterea unei autorizatii de desfiintare si fara sesizarea instantelor
judecatoresti.

(3) Cheltuielile rezultate ca urmare a actiunilor prevazute la alin. (2) sunt in sarcina
proprietarului constructiei si vor fi recuperate ulterior de la acesta, in conditiile legii.

(4) Procedura prevazuta la alin. (2) poate fi declansata din oficiu de catre primar, de cétre
Inspectoratul de Stat in Constructii sau la solicitarea detinatorului legal al imobilului.

(5) Proprietarii mijloacelor de publicitate au obligatia de a lua masurile necesare pentru
intrefinerea si repararea acestora, ori de cate ori este necesar.

ART. 6

Pentru amplasarea mijloacelor de publicitate care nu necesita fundatii utilizate in cadrul unor
campanii publicitare gi/sau activititi de promovare ce nu depasesc 30 de zile, care se desfagoara
pe domeniul public sau privat al statului ori al unitatii administrativ-teritoriale, ori pe proprietatea
privatd a persoanelor fizice si juridice, in conditiile prezentului regulament, autoritatea
administratiei publice locale poate emite avize pentru publicitate temporard, la cererea
solicitantilor.

ART. 7

Perioada de valabilitate a avizului pentru publicitate temporara prevazuta la art. 6 este de
maximum 30 de zile si poate fi prelungita o singura data, la cererea solicitantului, pentru o
perioada cel mult egala cu cea aprobata initial.

CAP. 111

Reguli generale privind stabilirea zonelor de publicitate

ART. 8

(1) In municipiul Medias, sunt delimitate in cadrul teritoriului administrat urmétoarele zone
de publicitate:

a. zona de publicitate restransa, conform anexei 1:

b. zona de publicitate largita, conform anexei 2;
Zonele sunt delimitate $i corelate cu fiecare UTR conform PUG Medias aprobat cu HCL 53/2012
si PUZ Zona Centrala a Municipiului Medias, aprobat cu nr.111/2011.

(2) Pentru zonele definite mai sus, categoriile de mijloace de publicitate si amplasamentele,
pentru fiecare zond, sunt reglementate in anexa 3.

ART. 9

(1) Amplasamentele aflate in proprietatea unitatii admisnistrativ - teritoriale Medias, destinate
montarii mijloacelor de publicitate vor fi inchiriate/concesionate prin licitatie publica organizata
in conditiile legii.

(2) Licitatiile pentru amplasamentele prevazute la alin. (1) se organizeazi pe zone de
publicitate sau/si tipuri de mijloace de publicitate, stabilite in conformitate cu prevederile art. 8 a
prezentului regulament local de publicitate.

(3) Municipiul Medias asigura accesul nediscriminatoriu al tuturor operatorilor de publicitate
la utilizarea amplasamentelor stabilite prin prezentul regulament local de publicitate, conform
anexei nr. 4 .
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CAP. IV
Reguli generale privind amplasarea mijloacelor de publicitate
ART. 10

(1) Publicitatea este permisa atat pe domeniul public sau privat al statului si al unitatii
administrativ-teritoriale, cat si pe proprictatea privalﬁ a persoanelor fizice sau juridice, cu
respectarea prevederilor legale in vigoare, precum si a prezentului regulament.

(2) In cazul constructiilor-suport pentru mijloace de publicitate, indiferent de regimul de
proprietate al imobilelor pe care sunt amplasate, este obligatorie afisarea de materiale publicitare
pe intreaga perioada de mentinere in amplasament a acestora.

(3) In situatia in care proprietarul constructiei-suport pentru mijloace de publicitate nu are
contracte de publicitate in derulare, va afisa materiale privind propria activitate sau materiale
privind campanii educationale, umanitare, sociale, culturale de interes public.

ART. 11

Mijloacele de publicitate care se amplaseazi in zona drumurilor publice se autorizeaza si se
executa cu respectarea prevederilor actelor normative in vigoare privind regimul drumurilor si
circulatia pe drumurile publice, ale normelor tehnice privind proiectarea si amplasarea
constructiilor, instalatiilor si panourilor publicitare in zona drumurilor, pe poduri si pasaje,
precum si ale legislatiei ce reglementeazi domeniul public si regimul proprietaii.

ART. 12

(1) Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisa in urmatoarele situatii:

a) in spatii verzi cu caracter ornamental sau cu valoare deosebita;

b) in locurile de joaca sau locurile de odihna situate in zona blocurilor de locuinte colective:;

¢) pe cladirile reprezentand sedii ale autoritatilor administragiei publice locale si centrale,
precum gi ale institutiilor publice, cu exceptia afisajelor care anun{a activitatea ce se desfisoari
in interiorul sediilor;

d) pe arbori:

¢) pe zona carosabila a strazilor si a drumurilor, indiferent de categoria acestora;

f) pe obiectele de arta monumentala si monumentele de for public;

2) pe monumentele istorice, cu exceptia firmelor care anunta activitatea ce se desfisoari in
interiorul cladirii §i a mesh-urilor amplasate pe perioada efectuirii lucririlor de consolidare/
restaurare in conditiile prezentei legi:

h) pe cladirile aflate in stare avansata de deteriorare, in situaia in care amplasarea mijlocului
de publicitate afecteaza structura de rezisten{d si/sau stabilitatea si integritatea elementelor
constructive si decorative ale anvelopei cladirii;

i) in incinta si pe elementele de imprejmuire a cimitirelor, lacasurilor de cult, a scuarurilor,
parcurilor si gradinilor publice;

J) in zonele in care a fost restrictionata sau interzisa publicitatea prin prezentul Regulament
local;

k) in interiorul intersectiilor si al sensurilor giratorii, in spatiul destinat circulatiei
autovehiculelor si semnalizarii rutiere, in zone in care desfisurarea in conditii normale a traficului
ar putea fi perturbata;

[) sub poduri;

m) pe stélpii de susginere a elementelor de semnalizare rutierd sau de circulatie si stalpii de
iluminat public;

n) pe portale cu semnalizare rutierd sau in solutii independente autoportante in traversarea
drumului.

(2) Se interzice acoperirea cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale cladirilor.

(3) Se interzice amplasarea si utilizarea mijloacelor de publicitate sonore care pottutbura-hniste
publica, cu exceptia vehiculelor publicitare utilizate in condmlh. prezentului rgagulz(ment* Ny N\

(4) Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate care prin forma, wn]’mut duncnsmn’ ;:
culori in combinatii specifice pot fi confundate cu mijloacele de semnalizare rutieré sau ImpleICd "
vizibilitatea acestora, precum si a indicatoarelor de orientare si informare.




(5) In situatia in care pe fatada unei cladiri sunt amplasate mai multe firme, acestea vor fi
realizate in mod unitar, fiind obligatoriu de acelasi tip si de aceleasi dimensiune, fiind incadrate
simetric pe fatada.

ART. 13

Amplasarea mijloacelor de publicitate la o distantd mai mici de 3.00 m fata de limita de
proprietate a imobilelor proprietate privati a persoanelor fizice si/sau Juridice se va realiza doar
cu acordul proprietarilor acestor imobile si astfel incat sa nu afecteze accesul si utilizarea acestora.

ART. 14

(1) in scopul asigurdrii sigurantei cetatenilor si integritatii bunurilor, operatorii de publicitate
vor realiza mijloacele publicitare cu materiale si sisteme constructive ce respectd prevederile
legale privind calitatea in constructii.

(2) Operatorii de publicitate au obligatia sa asigure identificarea panourilor publicitare prin
inscrip{ionarea acestora cu informatii privind denumirea operatorului, codul de identificare
fiscala a acestuia si numirul autorizatiei de construire.

CAP. V
Reguli specifice pentru categoriile de mijloace de publicitate

SECTIUNEA 1

Reguli generale privind amplasarea firmelor

ART. 15

(1) Firmele se amplaseaza pe fatadele cladirilor sau in locuri special amenajate, dupa cum
urmeaza:

a) pe cladirile de locuit avand spatii cu alta destinatie la parter sau mezanin, se amplaseaza
numai pe portiunea de fajadi corespunzitoare acestor spatii sau pe parapetul plin si continuu al
primului etaj, unde este cazul, cu acordul proprietarilor;

b) firmele in consola se amplaseaza la o inaltime minima de 2,50 m de la nivelul trotuarului.
Fata de planul vertical al faadei, firmele vor putea iesi in consolid maximum 1.20 m, dar pastrand
o distana de minimum 1,00 m faga de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fata
de limita interioard a plantatiei de aliniament:

¢) copertinele pe care se inscriptioneazi o firma vor fi amplasate la minimum 2.50 m inal{ime
fata de nivelul trotuarului si vor iesi din planul fatadei maximum 1,50 m; ele vor pastra o distanta
de minimum 1,00 m fata de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fata de limita
interioard a plantatiei de aliniament:

d) in cazul amplasarii firmelor pe aticul cladirilor de locuinte colective, firmele nu vor depasi
dimensiunile elementelor constructive-suport;

e) in cazul apartamentelor in care se deruleazi activitafi cu caracter temporar situate in cladiri
de locuinge colective, firmele aferente se amplaseazi la parterul cladirii, cu acordul proprietarilor
afectati.

(2) In situatia previzuta la alin. (1) lit. e), firmele se amplaseazi astfel:

a) in zona scirii de acces corespunzitoare, daci apartamentul este situat la alte niveluri decat
la parter sau demisol;

b) fara a depasi limita spagiului respectiv, daca apartamentul este amplasat la parter sau
demisol.

ART. 16

(1) Amplasarea firmelor i copertinelor inscriptionate se autorizeaza in conditiile art. 4 din
prezentul regulament. i

(2) Prin exceptie de la prevederile alin. (1), autorizatia de construire nu e_s,té"]]e,cés—faf_?t_f'ii}a'izul
firmelor inscripionate pe vitrinele si usile de acces, in conditiile prezentului regulament. 7 |

(3) Firmele inscriptionate pe vitrinele/usile de acces se pot amplasa in baza avizului & is.de

primarul municipiului Medias.
.’\!
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(4) Amplasarea materialelor publicitare previzute la alin. (3) se va face dupa achitarea taxelor
de publicitate prevazute de legislatia in vigoare,

ART. 17

(1) In cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel incat sa asigure o iluminare
uniforma, care si puni in valoare clidirea §i care sd nu deranjeze traficul auto si pietonal,
reflectoarele fiind mascate de elemente ale constructiei sau firmei.

(2) Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3,00 m de la nivelul solului.

(3) Firmele iluminate amplasate la mai putin de 30 m de semnalizirile rutiere nu vor folosi
culorile specifice acestora si nici lumina intermitenta.

SECTIUNEA a 2-a

Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicitatii
luminoase

ART. 18

Este interzisa amplasarea mijloacelor de publicitate luminoase pe suporturile existente care nu
au fost destinate publicitatii, cum sunt: stalpii de telecomunicatii si/sau electricitate, instalatiile
de iluminat public, instalaiile de semaforizare, etc.

ART. 19

(1) Doar in zona industriald delimitata conform PUG, pot fi amplasate panouri publicitare,
ecrane si publicitate luminoasa pe calcanele si pe terase cladirilor, astfel incat sistemele lor de
prindere sa nu constituie o sursa de accidente si sd nu afecteze structura de rezisten(d si
functionarea optima a cladirilor.

(2) Amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor sipublicitatii luminoase pe cladiri se
autorizeaza numai in baza unei expertize tehnice elaborate in conditiile legii de catre experti
tehnici atestati, precum si a documentatiei tehnice pentru autorizare, verificata de verificatori de
proiecte atestali pentru cerintele esentiale de calitate "rezisten{d mecanica si stabilitate",
"siguran{a in exploatare" si "securitate la incendiu”. prevazute de legislatia in vigoare privind
calitatea in constructii.

(3) Verificarea constructiei cu privire la respectarea cerinfelor esentiale de calitate previzute
la alin. (2) se realizeazi prin reexpertizare tehnicd, la fiecare 10 ani de la data emiterii autorizatiei
de construire pentru amplasarea structurii publicitare, sau ca urmare a actiunilor factorilor de risc
naturali/antropici asupra constructiei/elementului constructiv care sustine structura publicitara.

(4) Panourile publicitare amplasate pe calcanele cladirilor nu vor depasi limitele acestora.

(5) Sunt exceptate de la prevederile prezentei legi ecranele publicitare care fac parte integranta
din fatadele cladirilor si care au fost autorizate impreuni cu acestea, in conformitate cu legislatia
in vigoare.

ART. 20

(1) Proprietarii ecranelor publicitare au obligatia transmiterii de informatii de interes public i
local, precum si informatii de interes pentru populatie in cazul unor situatii de urgenta.

(2) Continutul si modul de transmitere a informatiilor vor fi stabilite prin protocol incheiat intre
proprietarii ecranelor publicitare si autoritatile administratiei publice locale, respectiv alte
institutii abilitate ale statului.

ART. 21

(1) Pe stalpii de iluminat public nu se pot amplasa panouri publicitare.

ART. 22

(1) Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incat sa nu impiedice circulatia
rutiera si/sau pietonald, ori accesul pietonal si/sau al autovehiculelor de interventiepe-proprietati,
cu respectarea prevederilor prezentei legi. /:O MAy, \\

(2) Panourile publicitare, indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate; Vor fi,
amplasate astfel incat proiectia la sol a acestora sa fie in totalitate in interiorul proprietatii'pe\care,|
au fost autorizate. \ I }




ART. 23

(1) Pe strazile de categoria 1, 11 si 111, conform clasificarii previzute de legislatia in vigoare
privind regimul drumurilor, se pot amplasa panouri publicitare in urmatoarele conditii:

a) la distantd de minimum 4,00 m fa{a de limita carosabilului, in cazul in care nu existi trotuar:

b) la distanta de minimum 1,00 m faga de limita dinspre carosabil a spatiului verde de pe trotuar,
fard a impiedica circulatia pietonilor;

¢) la minimum 2,50 m inal{ime de la sol, pentru panourile cu suprafata utild mai mare de 2.50
mp per fa(a.

(2) Panourile de mici dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 2.20 mp se amplaseazi la
o distan{a de cel putin 25,00 m intre panouri.

(3) Panourile de mari dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 12,00 mp, se amplaseaza
la o distanta de cel putin 50,00 m intre panouri.

(4) In situatia in care ansamblul de mijloace de publicitate este constituit dintr-o succesiune de
panouri publicitare de diferite dimensiuni dispuse in orice combinatie, distanta dintre panouri va
fi de minimum 50,00 m.

(5) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(4) mijloacele de publicitate amplasate in
interiorul incintelor centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor
comerciale, parcurilor industriale, astfel definite in conformitate cu legislatia in vigoare.

ART. 24

(1) Se interzice montarea pe trotuare si spalii pietonale cu latimea mai mica de 2,25 m, precum
si pe zonele verzi dintre trotuar sau spatiu pietonal si carosabil a panourilor publicitare cu
structurd proprie si elemente de sustinere care necesita fundatie.

(2) Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurarii stabilitatii panoului de
reclama publicitard se executa obligatoriu ingropat, respectiv sub cota suprafetei
solului/trotuarului, pana la nivelul solului.

ART. 25

De-a lungul drumurilor de interes national, judetean, precum si a arterelor de centuri, conform
clasificarii prevazute de legislatia in vigoare privind regimul drumurilor, in cadrul zonei de
protectie a acestora se pot amplasa panouri publicitare, in urmatoarele conditii:

a) la minimum 2,50 m inal{ime de la sol, pentru panourile cu suprafata utila mai mare de 2.50
mp per fata;

b) cu distanta de minimum 50,00 m intre doud panouri publicitare, pe sectoarele de drum din
intravilan;

¢) cu distanta de minimum 100,00 m intre doud panouri publicitare, pe sectoarele de drum din
extravilan;

d) la minimum 100,00 m fata de intersectiile cu drumurile laterale cu mai mult de 4 benzi de
circulatie;

e) in afara curbelor cu vizibilitate redusi:

f) la minimum 100,00 m fata de intersectiile semaforizate.

ART. 26

Dispozitiile art. 26-28 se completeazi cu prevederile instituite in aceeasi materie, de Ordonanta
de urgentd a Guvernului nr. 195/2002 privind circulatia pe drumurile publice, republicata, cu
modificdrile i completarile ulterioare, si de Ordonanta Guvernului nr. 43/1997 privind regimul
drumurilor, republicatd, cu modificarile si completrile ulterioare.

ART. 27

(1) Panourile si ecranele publicitare amplasate pe sol in intravilanul localitatilor vor avea
urmatoarele dimensiuni: 1,20 x 1,80 m, 3,20 x 2,40 m, respectiv 4,00 x 3,00 m.

(2) In extravilanul localitdgilor pot fi amplasate panouri publicitare pe zona-de-protectie a
drumurilor publice, avand dimensiunea de 8,00 x 4,00 m. iar in afara acesmrgv'éilganmirj-v(}&g\too
X 4,00 m. f R\
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SECTIUNEA a 3-a

Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare mobile

ART. 28

Pe trotuarele/spatiile pietonale cu o litime de cel putin 2,25 m se pot amplasa cu avizul
primarului, panouri publicitare mobile pliante, avand ca scop promovarea comerciala,
comunicarea de tarife sau actiuni promotionale, specifice activitatii desfasurate de beneficiarul
publicitatii, in urmatoarele conditii:

a) dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50 m x 0,90 m;

b) amplasarea panoului este permisd numai in dreptul spatiului destinat activitatii care face
obiectul publicitatii si numai pe durata programului zilnic de functionare a acestuia.

¢) Amplasarea panourilor publicitare mobile se aproba pe o perioadd cuprinsd intre 3 si 6
luni, cu posibilitatea de prelungire pentru inci 6 luni. Dupa expirarea perioadei de prelungire
se poate solicita un nou aviz.

SECTIUNEA a 4-a

Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar

ART. 29

(1) Pot fi utilizate ca suport publicitar urmitoarele tipuri de mobilier urban: adaposturile
destinate publicului/statiile de autobuz. chioscurile de ziare si alte chioscuri cu activitafi
comerciale, coloanele port-afis, cabinele telefonice si altele asemenea, cu respectarea prevederilor
Regulamentului local privind amplasarea mijloacelor de publicitate.

(2) Adaposturile destinate publicului si statiile de autobuz pot fi utilizate ca suport de
publicitate pentru panouri unitare de maximum 2.20 mp; in cazul in care sunt amplasate mai multe
panouri sau panouri cu doui fete utile, suprafata totala de publicitate nu va depisi 4,50 mp.

(3) Chioscurile de ziare si alte chiogcuri cu activitati comerciale pot fi utilizate ca suport de
publicitate pentru panouri cu suprafata unitari de maximum 2,00 mp; in cazul in care sunt
amplasate mai multe panouri, suprafata totala de publicitate pentru un chiogc nu va depisi 6,00
mp.

(4) Se interzice instalarea panourilor pe acoperisul adaposturilor destinate publicului, statiilor
de autobuz si al chioscurilor.

(5) Coloanele port-afis vor putea fi utilizate numai pentru afige gi/sau anunturi de spectacole si
manifestari culturale; este interzisi suprapunerea de afige de spectacol in cazul in care termenul
la care acestea vor avea loc nu a fost depasit.

SECTIUNEA a 5-a

Reguli generale privind amplasarea bannerelor si steagurilor publicitare

ART. 30

Amplasarea de bannere care contin anunuri privind promovarea de evenimente culturale.
economice, stiintifice i altele de aceastd naturd se avizeazi de primar, pe baza documentatiei
privind rezistenta elementelor de sustinere, precum si cu acordul proprietarului elementelor de
sustinere utilizate in acest scop.

ART. 31

LLa amplasarea bannerelor se vor avea in vedere urmitoarele:

a) nu este permisa amplasarea bannerelor in intersectii, in zone in care impiedica vizibilitatea
rutierd sau perspectiva asupra monumentelor istorice ori naturale sau in locuri unde exista panouri
publicitare; "

b) este interzisa amplasarea pe domeniul public a suporturilor/stalpilor in scopul exélasiv,de-.
sustinere a bannerelor: f{/’ b st N7

¢) bannerele montate perpendicular pe axul drumului vor fi instalate la o indl{ime minima dp_',.
5,00 m fata de sol, astfel incat si nu afecteze vizibilitatea rutieri si imaginea urbana; g
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d) bannerele vor fi amplasate astfel incat distanta intre acestea si fie de minimum 100,00 m:

¢) este permisa amplasarea bannerelor pe o duratd de cel mult o luni calendaristici.

ART. 32

(1) Steagurile publicitare montate pe catarg si pe stilpi, la inal{imea minima de 2.50 m de la
cota terenului amenajat, se amplaseazi numai in locuri in care nu impiedica vizibilitatea
circulatiei rutiere.

(2) Pe un catarg se poate amplasa maxim doui steaguri.

(3) Durata de mentinere a steagurilor publicitare va fi de maximum 30 de zile calendaristice.
cu posibilitatea prelungirii acestei perioade cu inci 30 de zile.

(4) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(3) steagurile publicitare amplasate in incintele
centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor
industriale astfel definite in conformitate cu legislatia in vigoare, cu conditia sa nu afecteze
vizibilitatea circulatiei rutiere.

SECTIUNEA a 6-a
Reguli generale privind amplasarea mesh-urilor
ART. 33

(1) Este permisa amplasarea de mesh-uri si mesh-uri digitale, in urmatoarele situatii:

a) pe constructii, inclusiv monumente istorice amplasate in zone de publicitate restransi. sau
in zone in care este interzisi publicitatea, numai in situatia in care acestea constituie protectie
catre domeniul public pe perioada efectuirii lucririlor de consolidare/restaurare, dar nu mai mult
de un an calendaristic, si numai daca reproduc imaginea constructiei dupa consolidare/restaurare.
eventualele texte de publicitate comerciali vor ocupa cel mult 25% din suprafata totali a acesteia:

(2) Prin exceptie de la prevederile art. 14 alin. (2), se pot amplasa mesh-uri si mesh-uri digitale
pe fatadele cladirilor cu functiuni comerciale si de birouri situate in zonele de publicitate largita,
dacd Regulamentul local privind amplasarea mijloacelor de publicitate o permite.

SECTIUNEA a 8-a

Reguli generale privind publicitatea tem porari si proiectele publicitare speciale

ART. 34

(1) Orice persoana fizica sau juridica poate beneficia de dreptul la publicitate temporard, in
conditiile prezentului regulament.

(2) Amplasarea mijloacelor de publicitate lemporara se va stabili in baza avizului emis de
primar.

ART. 35

in vederea obtinerii avizului pentru publicitate temporara, mentionat la art. 6, mijloacele de
publicitate trebuie si indeplineasci urmatoarele conditii:

a) sd fie folosite ca purtitor de mesaj in cadrul unor activitati de promovare cu durati
determinata si precizatd in mod explicit in cererea de emitere a avizului. depusa de solicitant;

b) sd poatd fi montate/demontate in/din toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru
publicitate temporara, in cel mult 24 de ore:

¢) toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru publicitate temporari si fie aduse la starea
initiald, in cel mult 48 de ore de la incheierea termenului de valabilitate a avizului pentru
publicitate temporara.

ART. 36

(1) Autoritagile administratiei publice locale vor identifica amplasamentele destinate pentru
mijloacele de publicitate temporari si pentru proiectele publicitare speciale.

(2) In situatia in care la incheierea perioadei de valabilitate a avizului pentru—publicitate
temporara, in conformitate cu prevederile art. 7, exista mai multe solicitari d¢_amplasare-de
mijloace de publicitate temporari, autoritatea administratiei publice I,-;}’-‘{‘()Ghté'_' va ~afribui,
amplasamentul prin licitatie publica organizata in conditiile legii. 1 */aRal \* \




(3) In cazul solicitirii schimbarii locatiilor in alte amplasamente decit cele stabilite initial, se
va obtine avizul pentru publicitate temporara al autorita(ii administraiei publice locale.

(4) Schimbarea locatiilor prevazute la alin. (3) se va face numai in situatia in care locatiile
licitate initial nu mai pot fi puse la dispozitia contractantului ca urmare a executarii unor lucrari
de interes public).

ART. 37

(1) Structurile publicitare autoportante s§i proiectele publicitare speciale se avizeaza cu
respectarea prevederilor privind publicitatea lemporard prevazute in prezentul Regulament.

(2) Executarea §i amplasarea structurilor publicitare autoportante si a proiectelor publicitare
speciale se face in baza unei documentatii tehnice intocmite conform prevederilor legale.

SECTIUNEA a 9-a
Reguli generale privind amplasarea afiselor publicitare si a anunturilor de mici
publicitate

ART. 38

(1) in vederea asigurarii eficientei informari a cetaenilor, a libertitii de expresic si esteticii
urbane, autoritatile administratiei publice locale vor instala in amplasamente cu vizibilitate. in
conditiile regulamentului local de publicitate, panouri speciale destinate afiselor publicitare si
anunturilor de mica publicitate.

(2) Panourile previzute la alin. (1) vor fi curdgate saptaimanal prin grija compartimentelor de
specialitate din cadrul administratiei publice locale.

(3) Autoritatile administragiei publice locale vor curita in ziua de Joi a fiecarei saptamani,
vitrina cu anunturi de mici publicitate in vederea actualizirii anunturilor,

ART. 39

Este interzisa amplasarea de afise publicitare care si acopere alte afise publicitare postate
anterior, aflate in perioada de valabilitate, care fac publicitate unor evenimente/actiuni/campanii
aflate in derulare sau care urmeazi si se deruleze.

SECTIUNEA a 10-a

Reguli generale privind publicitatea pe vehicule publicitare si pe mijloace de transport in
comun

ART. 40

(1) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate. prin lipirea de afise, montarea de
panouri sau inscrip{ionarea cu texte publicitare ori altele asemenea, vor putea fi autorizate si
circule pe teritoriul localitatii cu conditia obtinerii avizului pentru publicitate temporari, pe o

(2) Stationarea vehiculelor publicitare pe drumurile publice sau in locurile vizibile dinspre
acestea este interzisa.

(3) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate nu vor circula in convoi mai mare de
doud magini si cu o viteza mai mare decat jumatate din viteza admisibili pe tronsonul de strada.

(4) Circulatia convoaielor este permisd numai cu ocazia manifestirilor speciale, in baza
avizului primarului, cu durata de valabilitate de o zi.

ART. 41

Este permisa utilizarea ca suport pentru afige/reclame publicitare a m ijloacelor de transport in
comun, cum ar fi tramvaie, troleibuze. autobuze, microbuze. cu conditia ca prin gg:aE‘ré‘h_é‘mtic
afectata vizibilitatea cilatorilor inspre exteriorul mijlocului de transport. 70 “'_ AN, N\
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CAP. VI
Sanctiuni

Se vor aplica sanctiunile previzute in Legea nr.185/25 iunie 2013 .

CAP. VIl
Dispozitii tranzitorii si finale

ART. 42

In termen de 30 de zile de la adoptarea prezentului regulament , se vor identifica si notifica
proprietarii de mijloace de publicitate a ciiror a ciror amplasare nu mai corespunde cu noile
reglementdri , asfel :

a ) pentru panourile situate pe domeniul public si privat al autoritatii publice locale, care nu
sunt autorizate in conformitate cu prevederile legale sau care au fost amplasate fari respectarea
prevederilor legale ori nu au inscriptionate informatiile privind denumirea operatorului. codul de
identificare fiscald a acestuia si numarul autorizaiei de construire , se va dispune dezafectarea

b) pentru panourile situate pe proprietatea persoanelor fizice sau juridice, care nu au fost
autorizate sau care nu au contracte de inchiriere valabile la data intrarii in vigoare a prezentului
regulament, ori care nu au inscriptionate informatiile privind denumirea operatorului, codul de
indentificare fiscala al acestuia i numirul autorizatiei de construire, se va dispune dezafectarea.

ART. 43

in termen de 30 de zile de la incheierea , procedurilor previzute la articolul precedent , se
vor demara procedurile de licitatiei publici a amplasamentelor identificate la Anexa 4.
ART. 44

(1) Mijloacele de publicitate autorizate pand la data intrarii in vigoare a prezentului
regulament pot fi mentinute pe amplasamentele autorizate pana la data expirdrii contractelor de
publicitate in curs, dar nu mai tarziu de | ianuarie 2014,

(2) Prin exceptie de la dispozitiile alin. (1), pot fi mentinute pe amplasamentele autorizate,
pana la data expirdrii contractelor de publicitate in curs, acele mijloace de publicitate care respectd
prevederile prezentului regulament i prin amplasament si caracteristici se incadreazi in
categoria de mijloace de publicitate admise de acesta . Confirmarea indeplinirii conditiilor
mentionate se realizeazi de ciitre reprezentan{ii administratiei publice locale.

(3) Contractele existente la data intririi in vigoare a prezentului regulament vor fi completate
si modificate conform procedurilor stabilite prin Legea 185/2013

(4) Prin exceptie de la dispozitiile alin.(3), contractele valabile pe o perioada de maxim 30
de zile de la data aprobarii Legii185/2013, riman in vigoare pand la expirarea perioadei de
valabilitate.

ART. 45
in termen de 5 zile de la notificarea emisa conform atr. 42 lit. a) si b) Inspectoratul de Stat
in Constructii si/sau autoritatile administratiei publice locale vor dispune demolarea mijloacelor
de publicitate amplasate contrar prevederilor Regulementului local privind amplasarea
mijloacelor de publicitate pe cheltuiala proprietarului, fird emiterea unei autorizatii de desfiintare
si fara sesizarea instantelor judecatoresti.




Anexa 1

Zona de publicitate restransa delimitati conform PUG Medias aprobat cu HCL nr. 53/2012 si
PUZ - Zona Centrali aprobat cu HCL nr.111/2011:

Zona Istorica de Referinta — Ansamblul Istoric Urban al Municipiului Medias alcatuit din trei
subzone istorice : SIR1, SIR2 si SIR3- subzone aflate in intramuros

In cadrul SIR Centrul Istoric, a fost delimitatd zona Centrul Istoric — monument istoric
inscris in Lista Monumentelor Istorice 2004 (aferentda Legii 422/2001 privind protejarea
monumentelor istorice) la pozitia 597, cod SB-11-a-B-12417. datat sec. XV-XVIIL

La nord: str. Nicolae Titulescu., str. Dupa Zid

La est : str. Dupa Zid, str. Tarnavei, str. Simion Barnutiu, str. Clogca
La sud : str. Unirii

La vest : str. Pompierilor, str. Mihai Eminescu, str. C.Brincoveanu




ANEXA 2

Zone de publicitate largiti delimitate conform PUG Medias aprobat cu HCL 53/2012 si PUZ
Medias aprobat cu HCL nr.111/2011:

SIR 4, SIR 5, SIR 6, SIR 7 — subzone situate in extramuros

SIR 4 — Zona istorica de referin{a 4 — cuprinde : str. Acad. [.Moraru, str. C.Brancoveanu, str.
N.Titulescu, str. T.Maiorescu, str. Tarnavei, str. C. Porumbescu, str. St.0.losif, str. Closca, str. G.
Cosbuc, str. Horea, P-{a A.Saguna, P-ta Miron Costin, str. Unirii. P-fa C.Coposu, str. Avram lancu

SIR 5 — Zona istorica de referinta 5 — cuprinde str. Acad. [.Morar, str. M.Zenovie, str.
Carpati, str. Cronicar Neculce

SIR 6 — Zona istorica de referinta 6

Pompierilor

SIR 7 — Zona istorica de referinta 7 — cuprinde
M. Weiss, str. L.Blaga, str. Unirii, str. Bastio

— cuprinde : str. Clogca, P-fa A. Saguna, str. Unirii, str.

. str. M.Eminescu, str. lon C.Bratianu, str.
nului, str. Dupa Zid, str. Tarnavei

MACROUNITATE TERITORIALA DE
REFERINTA

PROPUSA

[DELIMITARE CARTIERELE
MUNICIPIULUI MEDIAS]

ZONA FUNCTIONALA

FUNCTIUNIEA DOMINANTA

MACRO_UTR CENTRU
CARTIER DUPA ZID

U.T.R.0

ZONA CENTRALA VECHE - EXTRAMUROS

U.T.R.

ZONA CENTRALA A MUNICIPIULUI MEDIAS

MACRO_UTR IGHISUL NOU

U.T.R.

ZONA CENTRALA SAT IGHISUL NOU - ZONA PROTEJATA

MACRO_UTR
GURA CAMPULUI
AUREL VLAICU
MOSNEI
A.S.WERNER
VITROMETAN

U.T.R.

ZONA REZIDENTIALA MAX. P+ 2

MACRO_UTR
GURA CAMPULUI
AUREL VLAICU
MOSNEI
A.S.WERNER
VITROMETAN

| WEWERN

U.TR.3

ZONA REZIDENTIALA MAX. P+4

MACRO_UTR
GURA CAMPULUI

U.T.R. 4

ZONA REZIDENTIALA MAX. P+10

MACRO_UTR
AUREL VLAICU
VITROMETAN
SOSEAUA SIBIULUI
GLORIEI

UTR.5

ZONA ACTIVITATI MIXTE

MACRO_UTR
DUPA ZID

AUREL VLAICU
VITROMETAN
SOSEAUA SIBIULUI
IGHISUL NOU

U.T.R. 6

ZONA ACTIVITATI PRODUCTIVE

MACRO_UTR
VITROMETAN
SOSEAUA SIBIULUI

UT.R. 7

ZONA CAILOR DE COMUNICATIE || -\




MACRO_UTR
GURA CAMPULUI
AUREL VLAICU
MOSNEI
A.S.WERNER
VITROMETAN
WEWERN
STADIONULUI

U.T.R. 8

ZONA SPATIILOR PLANTATE




Anexa 3

Categoriile de mijloace de publicitate admise/restrictionate pentru ficcare categorie de zona ,
respectiv pentru fiecare unitate de referinti teritoriali componentii, in municipiul Medias
sunt dupia cum urmeazi:

Cod 1 - afis

Cod 2 - banner

Cod 3 - ecranul publicitar luminos/neluminos
Cod 4 - firma

Cod 5 - indicator publicitar directional

Cod 6 - mesh

Cod 7 - panou publicitar mobil

Cod 8 - proiecte publicitare speciale

Cod 9 - steag publicitar

Cod 10 - publicitate pe vehicule publicitare si pe mijloace de transport in comun
Cod 11 —publicitate temporari

Zone construite protejate
SIR1-14,5,7,8
SIR2-14.5,7.8
SIR3-14,5.7.8

SIR4-1,3,4,5,6,7.8,10,11
SIR5-1,3,4,5,6.7.8,10.11
SIR 6 -1,3,4.5.6,7.8,10.11
SIR 7-1,3,4,5,6,7.8.10,11
SCI - 1,3,4,5,6,7.8,10,11

SC2-1,3.4,5,6,7.8,10,11

UTR 1_1 - Zona centrali sat Ighisul Nou — 1.4.5.7.8

Cartier Gura Campului
Cartier Aurel Vlaicu
Cartier Mosnei

Cartier A.S.Werner
Cartier Vitrometan
Wewern

UTR 3 - Zona rezidentiali max. P+4 - 1.2.3.4.5.6.7.8.10.11
Cartier Gura Campului
Cartier Aurel Vlaicu
Cartier Mosnei
Cartier A.S.Werner
Cartier Vitrometan

UTR 4 - Zona rezidentiald max. P+10 - 1,2,3.4.5.6.7.8.10.11 ——

. . 27 o 1
Cartier gura Campului O TN, AN
UTR 5 — Zona activitati mixte - 1.2.3.4,5,6,7.8.9.10.11 |

Cartier Aurel Vlaicu

Cartier Vitrometan oz BISK
,W\ .



Cartier Gloria
Sos. Sibiului

UTR 6 - Zona activitati productive - 1.2,3.4.5.6.7.8.] 0,11
Cartier Dupa Zid
Cartier Aurel Vlaicu
Cartier Vitrometan
S0s.Sibiului
Ighisul Nou

UTR 7 - Zona ciilor de comunicatie — 1.5
Cartier Vitrometan
Sos.Sibiului

UTR 8 — Zona spatiilor plantate -
Cartier Gura Campului
Cartier Aurel Vlaicu
Cartier Mosnei
Cartier A.S.Werner
Cartier Vitrometan
Wewern
Cartier Stadionuluj
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Anexa 4

Amplasamente destinate publicitatii:

Wr. Crt. Dimensiuni Amplasament
L. 2x1 Sos.Sibiului fin.
2. 2x1.,5 Str.Mihai Eminescu f.n.
[ 3. 2x 1,5 Sos.Sibiului nr. 46
[ 4. 2x 1 Str. Brateiului
5. 1x1 Sos.Sibiului
6. 2x1 Sos. Sibiului
7. Ix1 Str. Plopului
8. 2:x 1 Zona Vila Flora
9. 4x3 Str. Mihai Eminescu nr. 5
10. 2%3 Str. Titus Andronic f.n.
11 2X3 Sos. Sibiului f.n. T
12 3,2x24 Soseaua Sibiului, in fati la ING Bank
3 4 3,2x24 Soseaua Sibiului, la 25 m dupd intersectia
cu str. Ep. loan Bob
14. 32x24 Str. Aurel Vlaicu, langid gardul Jostei unitdti
de aviatie, la 20 ml fati de intrarea la SC Apa
Tarnavei Mari SA
15. 3,2x24 Str. Horea, in zona restaurantului Pizza Rito
16. 32x2.4 Str. Mihai Eminescu, intre Bl 3 str. I.C.
Bratianu si magazinul Transilvania
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